A Instrucdo N° 1

A Instrugdo N° 1

FEBRASP - Federacdo Brasileira de Publicidade
ABAP - Associacao Brasileira de Agéncias de Propaganda
- Sindicato dos Agenciadores de Publicidade e
Trabalhadores em Empresas de Publicidade de Sao
Paulo

- Sindicato dos Publicitarios do Estado da Guanabara

- Sindicato das Empresas de Publicidade Comercial do
Estado da Guanabara

- Sindicato das Empresas de Publicidade Comercial de
Sao Paulo

ABP - Associacao Brasileira de Propaganda

APP - Associacdo Paulista de Propaganda

AMP - Associacdo Mineira de Propaganda

APP - Associacdo Pernambucana de Propaganda

APP - Associacdo Paranaense de Propaganda

ACP - Associacao Cearense de Propaganda

ABP - Associacao Bahiana de Propaganda

ARP - Associacao Riograndense de Propaganda
Qrgéos representativos das atividades e da profissédo publicitaria no Pais, tendo em
vista:

*= que as entidades tém sido procuradas por publicitarios, agéncias, anunciantes e
veiculos, em busca de orientacédo sobre o fiel cumprimento da Lei 4.680 de 18 de



junho de 1965 e do Decreto 57.690 de 1° de Fevereiro de 1996, que
disciplinaram as atividades da propaganda no Pais;

= que a referida legislacdo incorporou em seus textos o “Cédigo de Etica da
Publicidade”, aprovado no | Congresso Brasileiro de Propaganda e as “Normas
Padrdo para Prestacdo de Servicos pelas Agéncias de Propaganda’,
estabelecida pela ABAP (Lei 4.680, capitulo VI, Artigo 17°; Decreto 57.690, secao
12, Artigo 7° e 17°);

* que as autoridades federais estaduais e municipais também tém se dirigido a
estas nossas entidades solicitando diretrizes para a fiscalizacdo da observancia
das leis e normas que regem a publicidade;

= que a Lei e o Decreto citados atribuiram as entidades publicitarias a funcéo
fiscalizadora desses dispositivos e normas legais (Lei 4.680, capitulo V, Artigo
15° e Decreto 57.690, capitulo I, secdo 12, artigo 25);

* ainda a urgéncia de se conseguir que, em todo o Pais, e em todas as areas da
atividade publicitaria, o cumprimento das leis e das normas obedeca a uma
mesma orientacdo e interpretacdo para evitar conflitos e distorcdes que soé
podem resultar em detrimento da propria atividade publicitaria,

essas entidades:

Resolvem, Instruem, Recomendam e Advertem:

Artigo 1°

As associacdes de propaganda instituirdo, imediatamente, as Comissdes de Etica de
propaganda recomendadas no artigo 28 do Codigo de Etica, constituidas de
representantes dos publicitarios, das agéncias de propaganda, dos veiculos de
divulgacao e dos anunciantes.

Artigo 2°

As referidas Comissdes de FEtica, no prazo maximo de 60 dias, iniciardo sua
atividade fiscalizadora, encaminhando as respectivas entidades e as autoridades, as
informacdes sobre o eventual descumprimento da legislacao publicitaria vigente.

Artigo 3°

Nas duavidas suscitadas nas relacbes entre Cliente e Agéncia, a Associacado
Brasileira de Propaganda (ABP) exercera a sua funcdo de arbitramento conforme



consignado na clausula “X” das “Normas Padrdo”, com a assessoria das demais
entidades de classe supracitadas.

Artigo 4°

As entidades supracitadas agirdo, prioritariamente, e com especial rigor, na
fiscalizagdo do cumprimento dos seguintes pontos importantes da legislacéo
publicitaria.

§1°

ndo devera ser permitido o exercicio da profissdo publicitéria por profissional
ndo registrado nos servicos de identificacdo profissional do Departamento
Nacional do Trabalho ou nas Delegacias Regionais do Ministério do Trabalho,
de acordo com os artigos 6 a 10 da Lei n° 4.680 e os artigos 19° a 24° do
Decreto 57.690.

§2°

as entidades, em estreita cooperacao com os Sindicatos de Publicitarios e os
orgdos proéprios do Ministérios do Trabalho, procurardo resolver casos
pendentes de profissionais que estejam exercendo a profissdo, mas nao
conseguiram até o momento resolver sua situacao legal.

§3°

as entidades, no sentido de evitar a concorréncia desleal, exigirdo o rigoroso
cumprimento dos preceitos legais que regem a remuneracdo do trabalho
publicitdrio sob a forma de comissdo aos agenciadores e descontos as
agéncias de propaganda, de acordo com o artigo 11° da Lei 4.680 e os
paragrafos 1°. 2° e 3° do artigo 11 do Decreto 57.690, observados ainda as
alineas A, B e C do capitulo lll, das Normas Padrdo Para Prestacdo de
Servicos Pelas Agéncias, que estabelecem:

a) honorarios na base de uma percentagem equivalente a comisséo de
20%, que lhe é concedida pela imprensa falada e escrita e por outros
veiculos, o que significa cobrar como honorarios essa comissao
concedida pelos veiculos sobre os precos de tabela;

b) honorarios na base de uma percentagem minima de 15%, que cobra
aos Clientes sobre o custo real comprovado dos trabalhos autorizados,
inclusive os de arte, que n&o Ihe proporcionem comissoes;

C) 0S servigcos especiais, tais como pesquisas de mercado, promogao

de vendas, relacdes publicas, etc., serdo prestados mediante
honorérios a combinar.

§ 4°



= a Agéncia de Propaganda ndo podera transferir para o cliente nenhuma
parte da comissdo que Ihe seja concedida pelo Veiculo de Divulgacgao.

= “Desconto € o abatimento concedido pelo Veiculo de Divulgacdo como
estimulo a Agéncia de Propaganda, que dele ndo poderd utilizar-se para
rebaixa dos precos de tabelas” (Decreto 57.690, artigo 11°, s 2°).

§ 5°

= Os Veiculos de Divulgacdo s6 concederdo descontos a Agéncia de
Publicidade e s6 pagardo comissdes aos Agenciadores (corretores) de
Propaganda.

= Nenhuma comissdo ou desconto serd concedido sobre a propaganda
encaminhada diretamente ao Veiculo de Divulgacao, por qualquer pessoa
fisica ou juridica que nao se classifigue como Agenciador de Propaganda
ou Agéncia, definidos no presente Regulamento (Decreto 57.680, Artigo
11°, § 39).

§6°

Agéncias, Anunciantes, clientes e Veiculos observardo o cumprimento dos
prazos de pagamentos estabelecidos na Legislacdo (Decreto 57.690, artigo
90, 8l e IV).

§7°

as agéncias nao realizardo campanhas de propaganda de carater
especulativo, sendo proscrita como desleal a prestacdo de servigos gratuitos
ou por precos inferiores aos da concorréncia, a qualquer titulo (Normas
Padrao, artigo 13°).

§8°

as agéncias e os veiculos em nenhuma hipétese incluirdo nos seus quadros
empregados dos clientes e anunciantes (Decreto 57.690, artigo 17°, clausula
I, alinea d).

§ 9o

= as entidades denunciardo as autoridades fiscais qualquer pratica que
possa caracterizar-se como “Nota Fria”.

= A firma, representante ou vendedor, que receber verbas, percentagem ou
bonificacbes para propaganda, ndo poderd sem quebra de honestidade
comercial deixar de aplica-las em propaganda, quer dando-lhes outro
destino ou, simplesmente, incorporando-as aos seus lucros (Cédigo de
Etica, Artigo 25).

Artigo 5°

» As entidades advertem aos publicitarios, as agéncias, aos anunciantes e aos
veiculos de divulgacéo que a Lei 4.680, no seu Artigo 16° e o Decreto 57.690 no



seu Artigo 26° estabelecem as penalidades aplicaveis face as infracdes aos
dispositivos da Legislagcéo Publicitaria. essas penalidades séo:

a) Multa nos casos de infracdo a qualquer dispositivo da Lei e do Decreto
variavel da décima parte do salario minimo vigente na regido até dez
vezes 0 mesmo salario minimo.

b) Multa, a ser aplicada a ambas as partes, a base de 10 a 50% sobre o valor
do negocio publicitario realizado nos casos em que a disposicao violada for a
do paragrafo 3° do artigo 11° do Decreto ou a do paragrafo Unico do Artigo 11
da Lei 4.680, dispositivos estes que regulam os pagamentos de comissdes ou
descontos a serem concedido sobre a propaganda encaminhada ao Veiculo
de Divulgacao conforme Artigo 4° alineas a, b e c; artigo 4°, § 4°, artigo 4° § 5°
da presente Instrugao.

Artigo 6°

= As entidades que firmam esta Instrucdo, antes aprovada em reunifes de suas
respectivas diretorias e agora promulgada em sessdo conjunta, diligenciaréo
junto a Veiculos, anunciantes, Agéncias e Orgdos de classe para obter
compromissos formais de adesao que apresem a sua efetividade.

Artigo 7°

» As entidades, se julgado necesséario, emitirdo novas instru¢cdes que
complementem a orientacéo tracada no presente documento.

Artigo 8°

» As entidades se comprometem, em estreita cooperacao, a trabalhar pelo sucesso
do Il Congresso Brasileiro de Propaganda a ser realizado em Sao Paulo, no
préximo més de novembro.

Rio de Janeiro, 23 de Abril de 1968.

a) Os Presidentes das Entidades



